PLANO DE COMUNICAÇÃO E VISIBILIDADE
     
A - Objetivos
B- Atividades de comunicação
C- Recursos
A - Objetivos
1. Objetivos gerais de comunicação 
2. Grupos-alvo
· No(s) país(es) em que a ação é executada;
· Na UE (se aplicável).
3.
Objetivos específicos para cada grupo-alvo, relacionados com os objetivos da ação e as fases do ciclo do projeto
Exemplos de objetivos de comunicação:
· assegurar que a população beneficiária está consciente do papel desempenhado pela organização e a UE na ação;
· sensibilizar a população do país de acolhimento ou da Europa para o papel desempenhado pela organização e a UE na prestação de ajuda num contexto específico;
· sensibilizar para a forma como a UE e a organização colaboram para prestar apoio nos domínios da educação, saúde, ambiente, etc.
B- Atividades de comunicação
4.
Principais atividades a realizar durante o período abrangido pelo Plano de Comunicação e Visibilidade
Incluir informações sobre:
· a natureza das atividades;
· as responsabilidades pela execução das atividades.
5. Instrumentos de comunicação escolhidos
Incluir informações sobre as vantagens de determinados instrumentos (meios de comunicação social, publicidade, eventos, etc.) no contexto local.
6. Realização dos objetivos de comunicação
Incluir medidas relativamente aos diferentes instrumentos propostos.
7. Disposições relativas ao retorno de informação (quando aplicável)
Fornecer informações sobre os formulários de avaliação ou outros meios utilizados para obter um retorno de informação dos participantes sobre as atividades.
C- Recursos
8. Recursos humanos
· Pessoas/dias necessários para executar as atividades de comunicação;
· Membros da equipa de gestão responsável pelas atividades de comunicação.
9. Recursos financeiros
Orçamento necessário para executar as atividades de comunicação (em valores absolutos e em percentagem do orçamento global da ação).
� Este modelo não é obrigatório, trata-se apenas de um exemplo possível.





